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CB402 CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA 
(8 Créditos)  
Características y objetivos del curso:  
 
Desarrollar en los estudiantes un entendimiento del uso de los diferentes 
conceptos de costos en la toma de decisiones que se realizan en el corto plazo 
dominando decisiones en las que haya que utilizar principalmente el modelo de 
costo – volumen – utilidad, así como en la planeación y administración de 
costos, específicamente los costos involucrados en los nuevos modelos de 
manufactura y analizando diferentes escenarios que pudieran afectar las 
utilidades futuras de la empresa.  
 
Al término del curso se espera que el estudiante: 
• Conozca y aplique el método científico de toma de decisiones utilizando los 
elementos del costo, la planeación y administración de costos. 
• Construya : diferentes escenarios posibles que pudieran afectar las utilidades 
futuras de la empresa como la fijación de precios y optimización de recursos. 
• Desarrolle un dominio del modelo costo – volumen – utilidad y del sistema de 
costo en los nuevos modelos de manufactura. 


